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10 FRAGEN an ...

Margarete Mack, Head of Coordinates
Collection

In Margarete Macks Leben spielte Mode schon immer eine
wichtige Rolle.

Kreativitat, Asthetik und Inspirationen sind das Fundament
ihrer Arbeit. Seit sie ihre Designs nun fiir die Marke BASLER
einsetzt, liegt es ihr besonders am Herzen mit dem Team
stetig neue Ideen umzusetzen. Ziel pro Saison: Eine neue
modische BASLER-Welt zu entwickeln, die der
Endverbraucherin gefillt. Der Mix & Match Gedanke steht bei
den Coordinates Collections im Vordergrund.

Welche Trendfarben erwarten uns in der kommenden F/S Saison 2019?

Im Frahling und Sommer setzen wir mit BASLER auf helle und frische Farben. Von Hellgrau,
Rosé bis zu Himmelblau sind viele Pastellnuancen vertreten. Das Pendant dazu bilden die
kraftigen Farben wie Coral oder Ever Green. Besonders interessant wird es mit den Prints wie z.
B. der Patch-Tucherdruck mit Blumen und Grafik als Mix, ein Ethnodruck mit Federn in
Summerdarks, die Inspiration von Unterwasserwelt mit Korallen und Muscheln, tropische

Blumen groRzUgig als BordUrendruck ausgearbeitet.

Sind Print auf Print und gewagte Kombinationsmdéglichkeiten erwiinscht?

Selbstverstandlich. Neue Prints und Drucke sind fUr mich eindeutig eine Inspirationsquelle. Die
BASLER-Kundin tragt sehr gerne Prints und kombiniert diese zu unterschiedlichen Anlassen. Wir
im Designteam achten darauf, dass es stilvoll und modisch umgesetzt wird. Wirklich neu ist der
Printmix. GroBe und kleine Musterungen werden miteinander kombiniert. Die Harmonie der

Farben erdet den neuen Printlook.

3. Wie viele Kollektionsteile sind in der aktuellen Kollektion enthalten?
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Insgesamt besteht die F/S Kollektion 2019 aus ca. 300 Modellen. Davon sind 100 aus dem
Bereich Outerwear und 120 aus der Kategorie Coordinates. Dazu kommen noch Accessoires

sowie Taschen.

Welches Kernthema bildet die F/S Kollektion 2019 ab?

Wir haben darauf geachtet moderne Styles zu entwerfen die unkompliziert zu kombinieren und
tragen sind. Blusen, Récke, Kleider, Hosen und das Highlight-Produkt den Blazer. Aber auch

Midikleider und Blousonjacken sind mit von der Partie.

Sie haben in den letzten Jahren viel designt. Wird man als Designerin von Saison zu Saison
immer mutiger?

Nein, ich werde nicht mutiger, sondern erfahrener. Ich kann sehr schnell als auch gut die
Bedirfnisse unserer Kundin einschatzen und gekonnt umsetzen. Ich médchte, dass sich die

BASLER Frau in unserer Mode woh! und vor allem schén fuhlt.

Auf was achtet die deutsche Frau in puncto Mode?

Deutsche Frauen lieben Niveau, Hochwertigkeit und Understatement. Im Gegensatz zu den
Amerikanerinnen, die sich gerne sexy kleiden. Die deutschen Kundinnen sind bedacht auf einen
eklusiven Look. Qualitat, Passform, Modegrad und Beguemlichkeit sind bei der Konsumentin

entscheidend.

An welchem Ort kommen Ihnen die besten Design-ldeen? Hatten Sie schon mal eine
Kreativitatsblockade?

Ich bin viel unterwegs - aktuell plane ich meine Termine zur Stoffmesse in Paris, davor war ich in
Mailand. Andere Lander und Kulturen inspirieren mich. Ich lese gerne, hére Musik oder schau mir
interessante Filme an. Ich liebe Kunstausstellungen und lasse mich dort von Farben, Formen

sowie Innovationen anstecken. Nicht jeder Tag ist gleich und nicht jede Stunde ist kreativ, aber
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ich liebe meinen Beruf und habe ein grof3artiges Team an meiner Seite, das erleichtert im Daily

Business vieles.

Was sollte eine modische und stilvolle Frau unbedingt neben einem hochwertigen Mantel
noch in ihrer Garderobe haben?

Zusatzlich kann ich Blazer und Kleider empfehlen. Ich finde die weibliche Silhouette muss
prasentiert werden und wir kdnnen unsere feminine Seite gekonnt inszenieren. Daher bin ich

persdnlich ein Fan von hochwertigen, tollen Kleidern und femininen Blazern.

Gibt es fiir die F/S Saison 2019 ein klares No-Go?

Heutzutage gibt es keine No-Go’s ... Jede Frau soll sich so kleiden wie sie sich wohl fUhlt. Die

Hauptsache ist die Ausstrahlung und eine gewisse Asthetik.

Was war bisher das schonste Kompliment, das Sie fiir Ihre Design-Arbeit bekommen haben?

LFrau Mack, trotz Ihrem hohen MafR3e an Kreativitat verlieren Sie nie die Kommerzialitat aus den

Augen. Sie schaffen es, jede Saison etwas Neues zu kreieren, worin sich die Kundin wohlfuhlt.”
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